[image: C:\Users\Andre\Downloads\Nueva imagen.png]EEAt D-100 “Divina Providencia”Página2

4° - Geografía 


Asignatura: Geografía 
Tema: Globalización y tecnologías 
Introducción 
En la clase anterior se trabajaron los componentes de la globalización, vamos a profundizar uno de ellos.
Actividades 
En nuestra vida cotidiana escuchamos y transitamos por este fenómeno llamado globalización, el Banco Mundial y el Fondo Monetario internacional lo definen como un proceso reciente y neutral, en el que la integración internacional producto de la interconexión entre las economías nacionales, a través de flujos de mercancías, servicios y capitales es uno de los rasgos principales. Ante esto, surgen algunas críticas que expresan que estas perspectivas ocultan los procesos de explotación, dominación y apropiación presentes en la lógica del sistema económico mundial. 
Los críticos de esta mirada definen a la globalización como un proceso histórico cargado de significados y vinculado a actores sociales que han intervenido en él. La circulación de bienes, servicios, personas y capitales es un hecho ineludible, es importante reflexionar sobre las consecuencias espaciales que este fenómeno produce. La globalización es un proceso que genera impactos diferenciales en distintas escalas, en su etapa actual presenta rasgos tales como el avance vertiginoso de la cuestión tecnológica, especialmente en lo referido a las nuevas tecnologías de la información y comunicación, la mundialización de los mercados; la difusión del neoliberalismo como ideología que domina las relaciones económicas y la financiarización de la economía. Estos rasgos se manifiestan de manera desigual en los diversos espacios geográficos del mundo.
Una de las características que distingue a esta etapa de la globalización es la difusión de las nuevas tecnologías de la información y de la comunicación. Asistimos a avances veloces en los transportes y en los medios de comunicación que permiten acortar los tiempos en que se recorren las mismas distancias, podemos anular el espacio que nos separa con una persona a miles de kilómetros y la información llega de manera prácticamente instantánea. Los geógrafos han denominado esta transformación de la relación espacio-tiempo como “comprensión espacio temporal”. 
· Deberá copiar en la carpeta el texto anterior (en cursiva y color rojo)
· Luego de una lectura individual del material de lectura seleccionado, resuelve:

· Selecciona un grupo de trabajo no mayor a 3 integrantes para trabajar vía WhatsApp
· Cada grupo deberá interactuar para poder dar una mirada al texto desde su punto de vista.
· Deberá enviar al docente interrogantes, dudas, puntos de relación con otra materia, con lo desarrollado anteriormente o con algún informe periodístico que han leído.
· Enviar esta guía con no más de 4 puntos o ejes, a considerar para las futuras actividades o su revisión. 
· Los 4 puntos, ejes o interrogantes deben tener:
Claridad conceptual
Debe demostrar la lectura y el diálogo entre ustedes
Estar presente la relación con los temas desarrollados con anterioridad.
· Enviar por grupos el día lunes 04/05.

Cualquier inquietud me escriben, saludos. 

  


· 
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El concepto de brecha digital nos indica que: Sin acceso a las nusevas tecnologias de la informacién
el acceso diferencial a las tecnologias coloca a ¥ la comunicacién (TICS), como el ordenador personal,
la telefonia mévil, las tablets...

mucha poblacién fuera de ese mundo conecta-
do en tiempo real. El acceso a las TIC no solo se E
define por el acceso material o fisico a ellas, que
es una condicion ineludible pero insuficiente, B
sino que también se refiere a las diferencias u
en las habilidades y usos de la tecnologia que

contribuyen a la profundizacion de esa brecha,  El brechometro digital: en qué nivel de la brecha digital se
encuentran ustedes?

1 Observen el siguiente mapa y respondan:

. ¢Qué regiones del mundo se encuentran de un lado u otro de la brecha digital?

. ¢C6émo se puede medir seglin estos datos la brecha digital?
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Brecha digital en cifras (porcentaje de personas con acceso  internet). Fuente: Banco Mundial y Unién Internacional de
Telecomunicaciones, 2014
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Género y globalizaciéon

La brecha seg(in género es la diferencia entre las tasas masculina y femenina en el acceso a
alguna variable de la realidad. En nuestro caso, cuanto mayor es el porcentaje de la brecha
digital por género, mayores son las diferencias entre varones y mujeres. Cuanto menor es la
brecha, mas cerca estamos de la igualdad. Para el afio 2016, se calculaba que en el mundo
habia mas de 250 millones menos de mujeres que hombres conectados a internet.

La disparidad de género entre los
usuarios de interet a nivel mundial
en 2016" es de 12%. (*) Estimacion:
la disparidad de género muestra el
contraste en las tasas de usuarios de
internet entre hombres y mujeres,
comparadas con la tasa de usuarios
hombres

LA MUNDIALIZACION DE LOS MERCADOS

Monopolios por todos lados

;Cuantas empresas de telefonia celular conocen? Cuando tienen que buscar informacion eninternet,
¢através de qué navegador lo hacen? ;Qué redes sociales utilizan con frecuencia? ;Qué marcas de
gaseosas conocen? Las respuestas a estas preguntas son ejemplos de monopolios.

Laindustria alimenticia esta practicamente manejada por empresas multinacionales, como Nestlé,
productor de golosinas, aguas saborizadas y mineralizadas, alimentos para mascotas y otros de
consumo cotidiano; y las famosas empresas de gaseosas y snacks Coca-Cola, PepsiCo y Mondeléz
internacional (ex Kraft Foods Inc.), son solo algunos ejemplos. En la industria del calzado, podemos
mencionar a Nike, Adidas, Topper, entre otras. Sin embargo, en esta etapa de globalizacion, las em-
presas claves son las asociadas a las telecomunicaciones, que constituyen enormes monopolios.
La difusion del uso de dispositivos electronicos, como tablets y teléfonos celulares (smartphones)
en pocos afos pasaron a formar una parte indispensable en |a vida cotidiana de muchas personas.
La comunicacion mediante aplicaciones y redes sociales como WhatsApp, Messenger, Facebook,
Instagram y Twitter, y el uso de Google para buscar todo tipo de informacion, nos abre la puerta a
un interrogante: ;es posible hablar de monopolios digitales?
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Alphabet Inc. es una empresa multinacional estadounidense, que se especializa en productos y
servicios electronicos e informaticos vinculados a internet. Esta empresa logré imponer en el mer-
cado a Google, el motor de biisqueda mas popular que es un simbolo de lo que podemos llamar el
ciberespacio: un espacio virtualy no fisico, en el que se desarrollan relaciones sociales, intercambio
de informacion y también operaciones econémicas y financieras, a través de las computadoras
mediante aplicaciones como Mercado Pago o PayPal.

El gedgrafo argentino, Gustavo Buzai, explica que el ciberespacio es el espacio creado por las redes
de comunicacién computacionales, que conforma lugares electronicos que existen en las panta-
llas de nuestros dispositivos. Como podemos imaginar, este espacio virtual también es objeto de
disputas y alli, el poder es ejercido a través del manejo de datos que aportamos al conectarnos a
internet. Por ejemplo, el sistema operativo de casi todos los teléfonos celulares es Android (propie-
dad de Google); gracias al cual se hizo masivo el uso de aplicaciones como YouTube, Google Maps
y Gmail. Otras aplicaciones como WhatsApp, Messenger e Instagram son propiedad del mismisimo
Facebook. Todas estas plataformas digitales tienen un lugar central en nuestras vidas cotidianas.
¢Seimaginan un dia sin utilizarlas?

Para saber mas

Empresas digitales y uso de datos

Las empresas digitales manejan una gran cantidad de datos personales, corporativos y privados,
que son utilizados para perpetuar su poder en el mercado, ya que asi pueden conocer los gustos
e intereses de las personas, como también pueden introducir nuevos productos y necesidades
de consumo. Muchas de estas empresas estan intimamente vinculadas a los medios de comuni-
cacion, por lo cual son la via apropiada para la manipulacion de informacion a través de noticias
falsas y publicidad, que son aprovechadas por las empresas, organizaciones y distintas entida-
des para difundir informacion, ideas y opiniones con el objetivo de que la sociedad actiie y piense
de determinada manera, incluso para que adquiera ciertos productos.

Cuando cada dia navegamos en las redes sociales y en internet, generamos miles de datos que
cada plataforma tiene derecho a utilizar de acuerdo a como lo establecen las politicas de priva-
cidad que aceptamos al ingresar por primera vez y se renuevan cada vez que se actualizan, en el
caso de las aplicaciones.

Poblacion mundial
7347 mill.

Facebook Casi tantos usuarios de redes
1860 mill. como poblacion mundial (ni-
mero de usuarios mensuales
mundiales de distintas redes
sociales*. (*) Incluidos servi-
cios de mensajeria. Datos de
octubre de 2016 a enero de
2017 excepto los referentes a
la poblacion mundial (2015).
Se toma como referencia a
usuarios mensuales que se
conectan al menos una vez
Wechat al mes. Fuente: Investigacion
846 mill. Statista, informes de redes
sociales, Banco Mundial

Line

Whatsh
217 mill. P

Snapchat 1200 mill
301 mill,

317 mill

Instagram
600 mill.
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